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ELOSZO
Preface

Az Alkalmazott kommunikdcic és vidékfejlesztés ciml tudoményos kon-
ferencia abbdl a felismerésbél indult ki, hogy a 21. szdzadban a vidéki
térségek fejlédésének egyik legfontosabb erdforrdsa mar nem pusztin
a természeti adottsigokban, a gazdasdgi potencidlban vagy az infra-
strukturdlis fejlesztésekben keresends, hanem abban a tuddsban és
egyuttmikodési képességben is, amelynek segitségével a helyi kozossé-
gek értékeiket felismerik, megdrzik és korszert kommunikaciés eszko-

zokkel lathatéva teszik.

Napjaink turizmusa alapvets dtalakuldson megy keresztil. A to-
megturizmus egyre inkdbb 4tadja helyét azoknak az élménykozpon-
tu, fenntarthaté és kozosségalapu megoldasoknak, amelyek egyszerre
szolgdljak a latogaték élményeit, a helyi lakossig életminGségét és a ter-
mészeti, valamint a kulturdlis 6rokség hossza tava megdrzését. Ezzel
parhuzamosan az alkalmazott kommunikacié szerepe is felértékelddik:
a telepiilések és térségek versenyképességét ma mar jelents mértékben
meghatirozza az, hogy képesek-e hiteles identitdst kialakitani, k6zos-
ségi részvételre épild fejlesztéseket megvaldsitani, valamint eredmé-

nyesen megszolitani a kilénb6z6 célesoportokat.

A konferencia el6addsai e szemléletet tobb tudomanyterilet met-
széspontjdban vizsgiljik. A kotet tanulmanyai foglalkoznak a fenntart-

haté turizmus és a térségi egyiittmiikodések kérdéseivel, az ckologiai
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bordszatok és a lovasturizmus vidékfejlesztési szerepével, az okosfa-
luprogramok és a k6zosségi innovicié gyakorlati megoldasaival, a hely-
mirkazas 4j, kollaborativ modelljeivel, valamint a digitdlis kommuni-
kacié és a k6zosségi média vidéki tirsadalmakra gyakorolt hatdsaival.
Kiilon figyelmet kapnak azok a kutatasok is, amelyek a kommunikaicié
nyelvi, pragmatikai és kulturalis dimenziéit vizsgiljdk, rimutatva arra,
hogy a tarsadalmi kapcsolatok, a kzosségi identitds és a kommunika-

ciés kultira a fenntarthaté fejlédés fontos eréforrsai.

A konferencia egyik legfontosabb tzenete, hogy a sikeres vidékfej-
lesztés ma mar nem értelmezhetd kizardlag gazdasdgi vagy infrastruk-
turdlis gyarapoddsként. A helyi kozosségek bevondsa, a tdrsadalmi
innovicié, a digitilis technoldgiak tudatos alkalmazdsa, a fenntartha-
tésdg elveinek érvényesitése és az egytittmiikodésen alapulé halézatok
kialakitdsa egytittesen teremthetik meg a vidéki térségek hosszi tiva

versenyképességének alapjait.

Az absztraktkotet a konferencia tudomdnyos sokszintségét tiikrozi.
A benne kozolt 6sszefoglalok egyardnt képviselik a kommunikécié és a
turizmus tudomanyit, a vidékfejlesztés, a szociolgia, a kozgazdasigtan
és a nyelvtudomdny néz8pontjait, mikézben kozos céljuk annak bemuta-
tasa, hogy a tudomdnyos kutatisok eredményei miként hasznosithaték a
gyakorlatban a helyi kozosségek fejlédése, a fenntarthaté turizmus és az

innovativ teleptiléstejlesztés szolgédlatiban.

Bizunk abban, hogy ez a kiadviny nem csupidn a konferencia el-
addsainak dokumentuma lesz, hanem olyan tudomdnyos és szakmai
hivatkozas is, amely hozzdjarul az alkalmazott kommunikacié, a fenn-
tarthaté turizmus és a vidékfejlesztés teriiletén folyé hazai és nemzet-
kozi parbeszédhez, valamint 6sztonzi az Gj kutatdsokat és a kilonbozd

tudomanytertiletek kozotti egytittmiikodést.
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A TURIZMUS MINT LEHETSEGES JOVOKEP -
ELKEPZELESEK A MEZOFOLD TURISZTIKAI
FEJLESZTESEROL

Tourism as a Potential Vision: Concepts for the Tourism
Development of the Mez4féld Region

Dr. Bodrogai Laszlo Anzelm

KodolanyiJanos Egyetem,
Aktiv és Okoturisztikai Kutatéintézet —igazgaté
bodrogai.laszlo@kodolanyi.hu

Absztrakt

A Mezéfold hagyomanyosan kivalé adottsigu agrarteriiletként él a
kéztudatban, mikozben turisztikai potencilja — a szomszédos Bala-
ton-felvidék és/vagy a Velencei-té arnyékdban — mindeddig kiakna-
zatlan maradt. A globalis és hazai turisztikai trendek viltozédsa (a to-
megturizmustdl valé elmozdulds a lassi turizmus, azaz a slow tourism
felé) felértékeli a kevésbé frekventilt, autentikus vidéki desztinicidkat.
Ugyanakkor a modern turizmusfejlesztés elengedhetetlen feltétele a
kozigazgatdsi hatirokon tulmutaté térségi gondolkodds. Jelen tanul-
mdny azt vizsgilja, hogy a turizmus miként vilhat a Mez6£6ld fenn-
tarthat6 gazdasdg- és teriletfejlesztési jovoképévé, kitdrési pontot biz-

tositva a régié kisebb telepiiléseinek is.
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A kutatis els6dleges célja a Mez6fold meglévd, de jelenleg fragmen-
talt turisztikai erdforrdsainak feltdrdsa, valamint egy olyan integralt
tejlesztési koncepcié felvazoldsa, amely a térségi 6sszefogdsra, a turisz-
tikai szerepl6k halézatosoddsdra, valamint a fenntarthatésdgra épitve
képes novelni a térség litogatottsigit és gazdasigi megtarté erejét.
A tanulmdny médszertani hatterét szekunder kutatisi elemek alkotjik:
Eréforrds-audit és térbeli elemzés. A térség természeti, kulturilis és

épitett 6rokségének szisztematikus térképes lehatdroldsa és értékelése.

A kutatds ravilagit, hogy a Mez6fold nem egységes turisztikai ter-
mékkel, hanem egymadst erdsits réspiaci szegmensek (niche piacok) ha-
l6zatdval poziciondlhat sikeresen. Az egyedi attrakciok énmagukban
nem képesek elegend§ litogatét vonzani, az attorést a szinergikus ha-

l6zatosodds hozhatja meg.

«  Integrilt ko- &5 aktiv turizmus: A Sié-csatorna menti kerékpd-
rozhat6 utvonalak, a Sdrviz-volgy természetvédelmi teriletei
és a lovasturizmus bdzisainak sszekapcsoldsa egységes térségi

rendszerré.

«  Agroturisztikai é gasztrondmiai klaszterek: A mez6foldi téjfajtak, a
helyi kistermel6i piacok, a bordszatok és a falusi vendéglaték ko-

zotti kozvetlen beszallitoi és értékesitési halézatok kialakitdsa.

A Mezésfold jovképe nem a témegturizmusban, hanem a kis 1ép-
tékd, élményalapt és fenntarthaté turisztikai formdkban rejlik, ame-
lyek életképességét a térségi gondolkodds garantilja. A sikeres fejlesztés
kulcsa a telepiilési versengés helyett az egytittmikodésre épiils haléza-
tosodds (pl. a Mezofoldi Tzek Utja és a Sérviz Kerékparos Kor tema-
tikus utak mentén, a Balaton-parti kerékpdros folyosékkal valé fizi-
kai és digitilis 6sszekapcsolodds). Szitkséges egy olyan ernySszervezet
vagy regiondlis TDM létrehozisa, amely 6sszefogja a szélldsadokat, a
programszervezdket és a helyi termelSket. A BalatonBike365-tel valé

partnerség révén a Mez6£6ld nem elszigetelt desztindcioként, hanem a
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balatoni héttérorszag szerves, felfedezésre var6 aktiv turisztikai z6na-
jaként poziciondlhatja magat. A turizmus hal6zatos fejlesztése nemcsak
gazdasdgi hasznot hozhat, hanem erésitheti a térségi kohéziét, a helyi

lakossdg dnbecstilését, és mérsékelheti a vidéki elvandorlést.

Kulcsszavak: Mezdfold, turizmusfejlesztés, térségi gondolkodds, hals-

zatosodds, fenntarthatd turizmus, lassi turizmus, teriletfejlesztés

Abstract

'The Mez8fold region is traditionally perceived in the public conscious-
ness as an agricultural area with excellent natural endowments, while its
tourism potential — overshadowed by the neighboring Balaton Uplands
and Lake Velence — has remained largely untapped. Shifting global
and domestic tourism trends (moving away from mass tourism toward
slow tourism) are increasing the value of less-frequented, authentic ru-
ral destinations. At the same time, a modern approach to tourism de-
velopment fundamentally requires regional thinking that transcends
administrative boundaries. This study examines how tourism can serve
as a sustainable vision for economic and regional development in the
Mez6£old, providing a breakthrough for the region’s smaller settle-

ments as well.

'The primary objective of this research is to identify the existing yet
fragmented tourism resources in the Mez6£6ld region and to outline an
integrated development concept. By building on regional cooperation,
the networking of tourism stakeholders, and sustainability, this concept
aims to increase both the visitor numbers and the economic resilience
of the area. The methodological framework of the study is based on sec-
ondary research elements: a resource audit and spatial analysis, involv-
ing the systematic mapping, delimitation, and evaluation of the region’s

natural, cultural, and built heritage.
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The research highlights that the Mez4fold region cannot be suc-
cessfully positioned as a uniform tourism product, but rather through
a network of mutually reinforcing niche market segments. Individual
attractions are insufficient to attract a critical mass of visitors on their

own; the breakthrough lies in synergistic networking.

* Integrated Eco- and Active Tourism: Linking the cycling routes
along the Si6 Canal, the nature conservation areas of the Sirviz

Valley, and equestrian tourism hubs into a unified regional system.

*  Agritourism and Gastronomic Clusters: Establishing direct supply
and sales networks between regional varieties of Mez6£6ld, local

smallholders’ markets, wineries, and rural hospitality providers.

'The future vision for the Mez6fold region lies not in mass tourism, but
in small-scale, experience-based, and sustainable forms of tourism, whose
viability is guaranteed by regional thinking. Instead of municipal compe-
tition, the key to successful development is networking built on coopera-
tion (e.g., along thematic routes such as the “Taste of Mez6fold Trail” or
the “Sdrviz Cycling Loop”, alongside physical and digital integration with
Lake Balaton’s cycling corridors). Establishing an umbrella organization
or a regional Destination Management Organization (DMO) is essential
to bring together accommodation providers, event organizers, and local
producers. Through a partnership with BalatonBike365, the Mezéfold
can position itself not as an isolated destination, but as an active tourism
zone and an integral, yet-to-be-discovered hinterland of the Lake Balaton
region. The networked development of tourism can yield not only eco-
nomic benefits but also strengthen regional cohesion, boost the self-es-

teem of the local population, and mitigate rural depopulation.

Keywords: Mezdfold, tourism development, regional thinking, net-

working, sustainable tourism, slow tourism, regional development
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AZ OKOLOGIAI BORASZATOK SZEREPE
A VIDEKI DESZTINACIOK FENNTARTHATO
TURIZMUSANAK FEJLESZTESEBEN

The Role of Organic Wineries in the Development
of Sustainable Tourism in Rural Destinations

Dr. Boros Kitti

Budapesti Gazdasagtudomanyi Egyetem,
Nemzetkozi Gazdalkodas Kar,
Turizmus és Vendéglatas Tanszék —adjunktus
boros.kitti@uni-bge.hu

Absztrakt

A fenntarthatdsdgi szempontok erésodé intézményi és piaci jelentsé-
ge a vidéki, agrar- és turisztikai térségekben egyre inkdbb azt kivinja
meg, hogy a helyi villalkozdsok a kérnyezeti, tirsadalmi és gazdasagi
teljesitményt ne kiegészitd elemként, hanem a desztinicidfejlesztés és
az élménykindlat integrilt részeként kezeljék. E megkozelitésbdl ki-
indulva az el6adés célja annak feltdrdsa, hogy az okoldgiai bordszatok
miként jarulnak hozza a vidéki desztindcidk fenntarthaté turizmusa-
nak fejlesztéséhez, mikézben egyre tobb boraszat mikodik egyszerre
agrarvallalkozdsként és turisztikai szolgaltatéként. A kutatds vezérfo-
nalit az jelenti, hogy miként jelennek meg a fenntarthatdsigi torekvé-

sek az 6kolégiai bordszatok gyakorlatiban, illetve hogyan timogatjik
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a bordszati rendezvények a vallalkozasok és a vidéki térségek fenntart-
haté fejlédését. Az el6adds szakirodalmi dttekintésre és jégyakorlatok
bemutatisira épiil. A szekunder adatok elemzésébdl megallapithato,
hogy a fenntarthatésdgi gyakorlatok integrdldsa az ckolégiai sz816mi-
velésben és bordszatban olyan folyamatokban ragadhaté meg, mint a
biodiverzitds védelme, a talajmegérzés, a kornyezettudatos vinifikdcié
és a rovid elldtdsi lincok erdsitése. A kutatds fontos megallapitisa, hogy
a fenntarthatésig nemcsak kornyezeti dimenziéban értelmezhetd, ha-
nem tdrsadalmi szinten is, amelyet a turisztikai szolgéltatdsok, kiil6-
nosen a bordszati rendezvények szervezése is timogat. Ebben kiemelt
szerepet kap az erdforrdsok hatékony tervezése, a helyi szereplk be-
vondsa és az edukativ élményteremtés. Az el6adis konkluziéja szerint
e jogyakorlatok hozzdjirulnak a bordszatok versenyképességének javi-
tisihoz, a k6zosségi részvétel erésitéséhez, a desztinicié vonzerejének

noveléséhez, valamint a hosszu tivd, fenntarthaté vidékfejlesztéshez.

Kulcsszavak: vidékfejlesztés, okologiai bordszatok, ESG-elvek, fenn-

tarthatd turizmus, bordszati rendezvények

Abstract

The growing institutional and market significance of sustainability
considerations in rural, agricultural and tourism regions increasingly
requires local enterprises to treat environmental, social and economic
performance not as an ancillary element, but as an integrated part of
destination development and experience provision. Based on this ap-
proach, the aim of the presentation is to explore how organic wineries
contribute to the development of sustainable tourism in rural destina-
tions, while an increasing number of wineries operate simultaneously
as agricultural enterprises and tourism service providers. The guiding
focus of the research is how sustainability efforts appear in the practic-

es of organic wineries, and how winery events support the sustainable

11
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development of enterprises and rural areas. The presentation is based on
a literature review and an examination of best practices. The analysis
of secondary data shows that the integration of sustainability meas-
ures in organic viticulture and winemaking can be observed in process-
es such as biodiversity protection, soil conservation, environmentally
responsible vinification and the strengthening of short supply chains.
An important finding of the research is that sustainability can be in-
terpreted not only in an environmental dimension, but also at a social
level, which is also supported by the provision of tourism services, par-
ticularly the organisation of winery events. In this context, the effective
planning of resources, the involvement of local stakeholders and the
creation of educational experiences play a key role. The conclusion of
the presentation is that these best practices contribute to improving
the competitiveness of wineries, strengthening community participa-
tion, increasing the attractiveness of the destination, and supporting

long-term, sustainable rural development.

Keywords: rural development, organic wineries, ESG principles, sus-

tainable tourism, winery events

12
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INNOVATIV VIDEKFEJLESZTESI MODELLEK
ES KOZOSSEGALAPU MEGOLDASOK
ALSOMOCSOLAD PELDAJAN

Innovative Rural Development Models and
Community-Based Solutions:The Case of Alsémocsolad

Dicsé Laszlo

Alsédmocsolad Kézség Onkormanyzata — polgarmester
mocsolad@t-online.hu

Absztrakt

Az eléadds Alsémocsoldd t6bb mint hdrom és fél évtizedes telepiiléstej-
lesztési tapasztalatait mutatja be, kiilonos tekintettel azokra az innovativ
megolddsokra, amelyek egy hatrinyos helyzetd, aprofalvas térségben is
fenntarthaté fejlédési palyit tettek lehetévé. A rendszervéltozds 6ta ko-
vetkezetesen megvalGsitott stratégiai szemlélet arra épiil, hogy a telepii-
léstejlesztés sikerének alapjat a helyi k6zosség, a hosszu tavi tervezés, az
egyuttmikodés és az innovicié irdnti nyitottsdg jelenti. Az el6adds bemu-
tatja azokat a gazdasagi, tirsadalmi és kozosségtejlesztési folyamatokat s,
amelyek eredményeként Alsémocsoldd a térségi integracid, a helyi gaz-

dasagfejlesztés és a vidéki innovicié egyik hazai mintatelepiilésévé valt.

Prezenticiémban igyekeztem ismertetni a helyi gazdasag élénkité-

sének eszkozeit, a villalkozdsfejlesztési kezdeményezéseket, a térségi

14



INNOVATIV VIDEKFEJLESZTESI MODELLEK ES KOZOSSEGALAPU MEGOLDASOK ...

egyuttmikodések kialakuldsat, valamint a Magyar Falu Program, az
eurépai Smart Village kezdeményezések és a natirparki egytttmiko-
dések szerepét a telepiilés fejlédésében. Kiemelt figyelmet kapnak az
intelligens telepiilési szolgaltatdsok, a digitdlis megolddsok, az ener-
giatudatossigot elGsegits fejlesztések, az energiak6zosség létrehozdsira
irdnyul6 programok, tovabba az egészségmegsrzést és az aktiv életmé-
dot tdmogaté innovicick. Az eldadds példik segitségével mutatja be,
hogy az okosfalu-koncepcié nem elsdsorban technoldgiai fejlesztéseket,
hanem a helyi igényekre épiils, kozosségi részvételen alapulé komplex

tejlesztési modellt jelent.

Az ismertetett fejlesztések kozott kiemelt helyet foglal el a demen-
ciabardt kornyezet kialakitdsat szolgdlé Oltalom Lakrész program, az
egészségfejlesztési kezdeményezések, a turisztikai attrakciok fejleszté-
se, valamint az idGsek életmindségét javito és a digitdlis technolégiakat
alkalmazé szolgaltatisok. A telepiilés példdja ramutat arra is, hogy a
vidéki innovécié sikerének kulcsa a helyi értékekre épitd stratégiai gon-
dolkodis, a k6zosségi részvétel, az 6nkormanyzat koordinalé szerepe,
valamint a hazai és eurdpai fejlesztési programok 6sszehangolt hasz-
nositdsa. Az el6adds azt a szemléletet képviseli, mely szerint a fenn-
tarthaté vidékfejlesztés nem kizarélag gazdasigi kérdés, hanem egy
olyan komplex tdrsadalmi folyamat, amelyben az emberi kapcsolatok,
a kozosségi identitds, a kulturdlis 6rokség, a digitdlis innovicié és a
kornyezeti fenntarthatésdg egymadst erdsitve jarulnak hozzd a vidéki
telepiilések hosszu tava életképességéhez. Alsémocsold fejlédési mo-
dellje ennek a gyakorlatban is mikods, adaptalhaté példdjat kindlja a
hazai vidéki térségek szamara.

Kulcsszavak: vidékfejlesztés, innovdcid, okosfalu, Alsomocsoldd, helyi k-
20sség, telepiilésfejlesxtes, fenntarthato fejlodes, térségi egyiittmiikodeés, helyi gaz-
dasdg, digitdlis innovdcid, energiatudatossdg, kozosségfejlesztés, egészségfer-

lesztés, turizmus
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Abstract

'The presentation introduces more than three and a half decades of rural
development experience in the Hungarian village of Alsémocsolad,
with particular emphasis on the innovative solutions that have enabled
a disadvantaged small-village settlement to achieve a sustainable de-
velopment trajectory. Since the political transition of 1989-1990, the
municipality has consistently pursued a strategic approach based on the
premise that successful local development depends on a strong local
community, long-term planning, cooperation, and openness to innova-
tion. The presentation also examines the economic, social, and commu-
nity development processes through which Alsémocsoldd has become
a nationally recognised model of regional integration, local economic

development, and rural innovation.

The presentation outlines the instruments used to stimulate the lo-
cal economy, initiatives supporting entrepreneurship, the development
of regional cooperation, and the contribution of the Hungarian Village
Programme, the European Smart Village initiative, and nature park
partnerships to the village’s development. Particular attention is de-
voted to smart local public services, digital solutions, energy-conscious
development projects, programmes aimed at establishing an energy
community, as well as innovations promoting health preservation and
active lifestyles. Through practical examples, the presentation demon-
strates that the Smart Village concept should not primarily be under-
stood as a set of technological innovations but rather as a comprehen-
sive development model built upon local needs and active community

participation.

Among the initiatives presented, particular emphasis is placed on
the Oltalom Residential Unit programme, designed to create a demen-
tia-friendly living environment, together with health promotion initia-

tives the development of tourism attractions, and services that improve
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the quality of life of older people through the application of digital
technologies. The case of Alsémocsoldd also demonstrates that the key
to successful rural innovation lies in strategic planning based on local
values, active community participation, the coordinating role of local
government, and the effective integration of national and European de-
velopment programmes. The presentation argues that sustainable rural
development is not merely an economic issue but a complex social pro-
cess in which human relationships, community identity, cultural her-
itage, digital innovation, and environmental sustainability mutually
reinforce one another to enhance the long-term viability of rural settle-
ments. The development model of Alsémocsoldd offers a practical and

transferable example for rural communities throughout Hungary.

Keywords: rural development, innovation, Smart Village, Alsomocsoldd,
local community, local development, sustainable development, regional cooper-
ation, local economy, digital innovation, energy awareness, community de-

velopment, health promotion, tourism
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KOSZONESI ES KOMMUNIKACIOS FORMAK
RENDSZERE A MAGYAR NYELVBEN

The System of Greeting and Communication Forms
in the Hungarian Language

Dr. Kiss Robert Richard

KodolanyiJanos Egyetem,
Ujmédia és Kreativipari Kar — dékén
kiss.robert.richard@kodolanyi.hu

Absztrakt

El6addsom a magyar nyelv koszonési és kommunikécids formdinak
nyelvészeti, pragmatikai, szociolingvisztikai és kulturalis sajitossdga-
it mutatta be egy harmincot éve foly6 longitudindlis kutatds eredmé-
nyei alapjan. A kutatds elméleti keretét a magyar pragmatikai kutata-
sok eredményei, a nyelvi kapcsolattartds formdinak leirdsa, valamint a
nemzetkozi szociopragmatikai megkozelitések is megalapozzik (Do-
monkosi, 2017; Haugh et al., 2021; Németh T. E., 2024). A kutatdsi
program 1990-ben indult, és célja a magyar koszonéskultira valtozasa-
inak hosszu tévi nyomon kovetése, kilonds tekintettel a tarsadalmi 4t-
alakuldsok, a globalizdcid, valamint az informacids és kommunikacids
technolégiak nyelvhasznalatra gyakorolt hatdsaira. A kutatds alapjit az
1990-es és 2000-es évek elején végzett empirikus felmérések képezték
(Kiss, 1992; Kiss, 2004), amelyek eredményeit a Kdszonésformdk a ma-
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gyar nyelvben (kilonds tekintettel az 1ij informatikai és tavkozlési techno-
ldgidk hatdsaira é a didknyelvre) cimd monogrifia foglalta 6ssze (Kiss,
2004). A vizsgilatok jelenleg is folytatédnak az E6tvés Lordnd Tudo-
manyegyetem és a Kodoldnyi Janos Egyetem egytttmiikodésében egy
mistél ezer £6 részvételével végzett orszdgos adatfelvétellel. A longitu-
dinalis kutatis lehet6vé teszi a koszonési formak idébeli valtozdsainak,
stabil elemeinek és Ujonnan kialakul6 tendencidinak 6sszehasonlité

elemzését.

Eléaddsom ittekintette a koszonések torténeti kialakuldsat, tdrsa-
dalmi funkciéit és kutatistorténetét (Kiss, 2024b; Kiss, 2024c), vala-
mint bemutatta a koszonési formdk mondatszéi, mondattani, szoveg-
tani és beszédaktus-elméleti sajitossagait is (Kiss, 1999; Kiss, 2004).
A koészonések nem csupdn udvariassdgi formuldk, hanem a tdrsas kap-
csolatok 1étrehozdsinak, fenntartisdnak és lezdrdsinak alapvets nyelvi
eszkozei, amelyek egyidejtileg tiikrozik a kommunikaciés helyzetet, a
beszél és a cimzett tirsadalmi viszonyit, valamint a kulturalis normd-
kat. E megkozelités 6sszhangban 4ll a magyar nyelvi kapcsolattartds
kutatdsaival és a korszer(i szociopragmatikai szemlélettel (Domonkosi,
2017, Haugh et al., 2021). Az el8adis kitért a verbdlis és nem verbilis
kommunikacié 6sszefiiggéseire, a gesztusnyelvi koszonések rendszeré-
re (Kiss, 2007a; Kiss, 2007c), valamint a digitilis kommunikacié meg-
jelenésével kialakulé 4j nyelvi formakra (Kiss, 2004).

A kutatds kilon figyelmet forditott a telefonos és elektronikus kom-
munikdciéban megjelend koszonési stratégidk vizsgilatdra is. Az tize-
netrogzitdk szovegeinek elemzése arra mutatott ra, hogy a hagyomanyos
udvariassdgi formuldk mellett egyre nagyobb szerepet kapnak a személy-
re szabott, humoros, kreativ és identitasjel6ld koszonésp6tlé megolddsok
(Kiss, 2007b; Kiss, 2008). Az empirikus eredmények szerint az iddsebb
korosztily elsGsorban a konvenciondlis koszonéseket részesiti elényben,

mig a fiatalabb generdcié nyelvhaszndlataban gyakoribbak az egye-
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di, médiabdl atvett és digitdlis kommunikacié dltal inspiralt formulak.
A vizsgilatok azt is igazoljik, hogy az elektronikus kommunikaciéban
a koszonések egyre gyakrabban egésziilnek ki tobbletinformaciéval,
onreprezenticios elemekkel és sajitos nyelvi identitdsjelzé funkcickkal

(Kiss, 2004; Kiss, 2007b).

Eléaddsomban a magyar koszonési formdk folyamatosan bévils és
korszer(suls tipolégidjanak bemutatdsira is ramutattam (Kiss, 2007a;
Kiss, 2007c; Kiss, 2019). A rendszerezés magdban foglalja a gesztus-
nyelvi koszonéseket, a hagyomanyos és vallasi eredetd formuldkat,
a konvenciondlis és informalis nyelvi alakulatokat, a csoportnyelvi és
egyéni koszonéseket, a koszonéspotlo kijelentéseket és kérdéseket, vala-
mint az elektronikus kommunikacié és a kozosségi média sajatos tidvoz-
lési formait. A harminc6t éves kutatds eredményei azt bizonyitjik, hogy
a magyar koszonéskultira rendkivil gazdag, nyitott és dinamikusan
tejl6dé rendszer, amely érzékenyen koveti a tdrsadalmi valtozdsokat, a
kommunikaciétechnolégiai innovacidkat és a generdcids nyelvhasznala-
ti kiillonbségeket. A vizsgilat egyuttal hozzdjirul a magyar pragmatika,
a szociolingvisztika, a kommunikaciékutatas és a digitalis nyelvhaszna-

lat nemzetkozileg is értelmezhetd eredményeihez (Kumr, 2024a).

Kulcsszavak: kdszonési formdk, kommunikdcio, longitudindlis kutatds,
pragmatika, szociopragmatika, szociolingvisztika, nyelvi udvariassdg, be-
szédaktus-elmélet, gesztuskommunikdcid, digitalis kommunikdcio, telefonos
kommunikdcid, nyelvi vdltozds, nyelvi innovdcio, magyar nyelv, kommuni-

kdcidkutatds, nyelvi tipologia

Abstract

My presentation introduced the linguistic, pragmatic, sociolinguistic,
and cultural characteristics of greeting and communication forms in
the Hungarian language on the basis of the findings of a longitudinal

research project conducted over the past thirty-five years. The theoreti-
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cal framework of the research is grounded in the findings of Hungarian
pragmatic studies, descriptions of forms of linguistic contact manage-
ment, and contemporary international approaches to sociopragmatics
(Domonkosi, 2017; Haugh et al., 2021; Németh T. E., 2024). The re-
search programme was launched in 1990 with the aim of monitoring
the long-term changes in Hungarian greeting culture, with particular
attention to the effects of social transformation, globalization, and de-
velopments in information and communication technologies on lan-
guage use. The project is based on empirical surveys conducted in the
early 1990s and the early 2000s (Kiss, 1992; Kiss, 2004), the results
of which were summarized in the monograph Greeting Forms in the
Hungarian Language (with Special Reference to the Effects of New
Information and Telecommunication Technologies and Student Lan-
guage) (Kiss, 2004). The research is currently continuing through the
cooperation of E6tvos Lordnd University and Kodoldnyi Janos Univer-
sity, involving a nationwide survey of approximately 1,500 participants.
'The longitudinal design enables a comparative analysis of the temporal
changes, stable elements, and newly emerging tendencies of Hungarian

greeting forms.

'The presentation reviewed the historical development, social func-
tions, and research history of greetings (Kiss, 2024b; Kiss, 2024c),
while also examining their characteristics from the perspectives of sen-
tence words, syntax, text linguistics, and speech act theory (Kiss, 1999;
Kiss, 2004). Greetings are not merely formulas of politeness but fun-
damental linguistic devices for establishing, maintaining, and closing
social relationships. At the same time, they reflect the communicative
situation, the social relationship between speaker and addressee, and
the prevailing cultural norms. This approach is consistent with Hun-
garian research on linguistic contact management and with contem-
porary sociopragmatic perspectives (Domonkosi, 2017; Haugh et al.,
2021). The presentation also addressed the relationship between verbal

21



ALKALMAZOTT KOMMUNIKACIO ES VIDEKFEJLESZTES

and non-verbal communication, the system of gesture-based greetings
(Kiss, 2007a; Kiss, 2007¢), and the emergence of new linguistic forms

resulting from digital communication (Kiss, 2004).

Particular attention was devoted to greeting strategies employed in
telephone-mediated and electronic communication. The analysis of an-
swering machine messages demonstrated that, alongside conventional
politeness formulas, personalized, humorous, creative, and identi-
ty-marking alternatives to greetings have become increasingly wide-
spread (Kiss, 2007b; Kiss, 2008). Empirical findings indicate that older
speakers generally prefer conventional greeting forms, whereas younger
generations more frequently employ innovative expressions inspired by
the media and digital communication. The research further shows that
greetings in electronic communication are increasingly complemented
by additional information, elements of self-presentation, and distinc-

tive markers of linguistic identity (Kiss, 2004; Kiss, 2007b).

'The presentation also highlighted the continuously expanding and
evolving typology of Hungarian greeting forms (Kiss, 2007a; Kiss,
2007c; Kiss, 2019). This classification encompasses gesture-based
greetings, traditional and religious greeting formulas, conventional
and informal expressions, group-specific and individual greetings,
greeting-substituting statements and questions, as well as greeting
forms characteristic of electronic communication and social media.
The findings of this thirty-five-year longitudinal research demon-
strate that Hungarian greeting culture constitutes an exceptionally
rich, open, and dynamically evolving system that sensitively reflects
social changes, innovations in communication technology, and gen-
erational differences in language use. At the same time, the study
contributes to internationally relevant research in Hungarian prag-
matics, sociolinguistics, communication studies, and digital language

use (Knm, 2024a).
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Keywords: greeting forms, communication, longitudinal research, prag-
matics, sociopragmatics, sociolinguistics, linguistic politeness, speech act the-
ory, gesture-based communication, digital communication, telephone com-
munication, language change, linguistic innovation, Hungarian language,

communication studies, linguistic typology
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A KOZOSSEGI MEDIA SZEREPE A HATRANYOS
HELYZETU FALVAK INFORMACIOS ELETEBEN

Social Media: Uses and Gratification
in Disadvantaged Villages

Prof. Dr. Kulcsar Laszlo

KodolanyiJanos Egyetem,
Alkalmazott Kutatasi és Innovacids Kézpont — igazgatd
kulcsar.laszlo@kodolanyi.hu

Absztrakt

Az el6adis alapjul szolgdld és személyes kérdezésen alapulé szocio-
16giai kutatds 2024-ben hdrom falusi térségben folyt (Vendvidék, Ko-
zép-Tisza-vidék és Bereg). Térségenként 250, osszesen 750 haztartds-
ban. A térségeket alkot6 falvakrdl és a minta Gsszetételérdl részletes
leirds olvashaté Brown és Kulcsir (2001) valamint Obadovics és Kul-
csdr (2025) tanulmanyaiban. A f6 kutatasi cél az informilis gazdasig
és a szivességi szolgiltatisok miikodésének vizsgalata volt. A vizsgélat
kiterjedt az internet és a kozosségi média hasznalatinak elemzésére is.

A térképen a hdrom térség foldrajzi helyzete lathaté.
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Bereg

MAGYARORSZAG
Jérési hivatalok székhelyei és illetékességi teriiletiik
2015

Kozép-Tisza

A hérom térség koziil kett6ben a demogrifiai és a jovedelmi hét-
ranyok halmozédisa volt megfigyelhets, a Vendvidéken pedig csak az
oregedés volt a jellemz8. Az adatok arra utalnak, hogy drnyaltabb né-
zGpontra van sziikség a vidéki térségek informacidhdztartdsinak meg-
itéléséhez, mivel a gazdasigi és demografiai helyzet jelentds befolyasolé
tényez6nek bizonyult. A k6z6sségi média szerepét gyakran tulértékel-
jik a falvak informdciés életében. Az egyenlétlenségek ebben a vonat-
kozisban is jelentdsek. Nemcsak az eszkozokkel valé elldtottsigban,

hanem a hasznilat és az igénybevétel funkcidiban is.

Kulcsszavak: vidékszocioldgia, vidéki térségek, informdlis gazdasdg,
szivességi szolgdltatdsok, informdcichdztartds, kozosségi média, digitdlis
egyenlotlenségek, internethaszndlat, falusi tdarsadalom, tdrsadalmi egyen-

lotlenségek, demogrifiai valtozdsok, jovedelmi hatranyok, kérdéives kutatds

Abstract

The sociological research on which this presentation is based-con-
ducted through face-to-face interviews—took place in 2024 in three
rural micro-regions (Vendvidék, the Middle Tisza, and Bereg), in-
volving 250 households in each region for a total of 750 households.
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A detailed description of the villages comprising these regions and the
sample composition can be found in the study by Brown and Kulcsir
(2001) and Obédovics and Kulesar (2025). The main objective of the
research was to examine the functioning of the informal economy and
favor-based services. The study also included an analysis of internet and
social media use. The map shows the geographic locations of the three
regions. In two of the three micro-regions, an accumulation of demo-
graphic and income disadvantages was observed, while in the Vend-

vidék micro-region, only an aging population was characteristic.

'The data suggest that a more nuanced perspective is needed to assess
the information landscape in rural areas, as the economic and demo-
graphic situation proved to be a significant influencing factor. We often
overestimate the role of social media in the information landscape of
villages. There are significant disparities in this regard as well — not

only in access to devices but also in how they are used and accessed.
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Absztrakt

A lovasturizmus fejlesztése a vidék egyik fontos kitorési pontja lehet; a
falusi turizmus részeként értelmezhets. A lovastira-ttvonalak mentén
a kapcsol6dé szolgiltatisok szamos munkahelyet biztositanak. Ha-
zdnkban fontos szerepe van a lovasturizmusnak, mely a magyar idegen-

forgalom egyik vonzereje, novekedési lehetségének fontos tartaléka.

A lovasturizmus alatt tdg értelemben a loval kapcsolatos tevékeny-
ség indukalta turizmust értjik. Lovasturizmus a vendég részvételének
modjatdl figgéen két élesen elkiilonithet csoportra vélik szét. Passziv
lovasturizmus esetében a vendég passziv szemlélGje a kindlt program-
nak. Az aktiv lovasturizmus gyakorlatilag a tereplovaglds szervezett
formdja. Megtfelel§ szinvonaldnak biztositisihoz elengedhetetlenek a
kiviléan képzett, nyelveket beszélé turavezetdk, a megfelel§ vérmér-
sékletd és kondiciéja turalovak, valamint a lovasok szdmara megfeleld
turistautak kijel6lése, pihenéhelyek megléte, a kulturalt szallds- és pi-

henéhelyek kialakitdsa.

30



LOVASTURIZMUS A VIDEKFEJLESZTESBEN

A lovasturizmus a turistik, a vallalkozdsok és a desztinicidk szem-
sz0gébdl is meghatarozhatd. Sziikebb értelemben csak kizarélag a 16 és
a lovas (azaz a turista) egylttes mozgdsdrdl van sz6, mig a lovasturiz-
mus koncepcidjanak médsodik dimenziéja magdban foglalja a 16val kap-
csolatos élményeken tal a természeti, torténelmi és kulturdlis 6rokség

megismerését is.

To6bb évezredes multra visszatekints lovas hagyomanyunk nemzeti
orokségilink szerves részének tekinthetd. A szik értelemben vett hazai
lovasturizmus kialakuldsa a két vildighdbora k6z¢, a harmincas évekre
tehetd. Sajnalatos médon a lovasturizmusban rejlé lehetSségek akko-
ri kihasznaldsdt megakadalyozta a masodik vilighdboru. A lovasturak
szervezése az 1960-as években indult Gjra az IBUSZ szervezésében, a

kulfoldi lovasok igényei szerint.

A kormany a Nemzeti Vidékstratégia részeként 2012. februar 29-én
elfogadta a Nemzeti Lovas Programot. A program célja a 16hasznilat
és a lovas tevékenység feltételeinek javitdsa, fejlédési palyara éllitdsa, a

fenntarthat6sdg alapjainak megteremtése.

A Nemzeti Lovas Program célkitlizései kozott szerepel a hazai
lovastira-atvonalak kijelolése. Az utvonalakon torténd tdjékozddds
segitése GPS-koordindtikkal, illetve jelzétablakkal torténik majd.
A taratatvonalak mentén a sziikséges, illetve lehetséges pihendhelyek,
szdllashelyek, és egyéb kiegészité szolgéltatisi (dllatorvosi, patkoldsi
stb.) lehetSségek feltérképezése és ezek informdcids pontokon torténd

megjelenitése folyamatban van.

A lovasturizmus megerésddése szempontjabdl fontos egy széles
kord hazai vendégbazis kialakitdsa. Ugyanakkor a tardzis veszélyeinek
csokkentése érdekében az egész tirsadalom lovaskultdra ismeretének

tejlesztése is nélkilozhetetlen.
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Abstract

The development of equestrian tourism can serve as an important op-
portunity for rural development and may be considered an integral part
of rural tourism. Along equestrian trail routes, related services provide
numerous employment opportunities. In Hungary, equestrian tourism
plays a significant role as one of the attractions of the national tourism

industry and represents considerable potential for future growth.

In a broad sense, equestrian tourism refers to tourism generated by
horse-related activities. Depending on the mode of visitor participa-
tion, equestrian tourism can be divided into two distinctly separate
categories. In the case of passive equestrian tourism, visitors are merely
spectators of the offered program. Active equestrian tourism, on the
other hand, is essentially the organized form of trail riding. Ensur-
ing a high standard of service requires well-trained multilingual tour
guides, suitable trail horses with appropriate temperament and physical
condition, designated riding routes, resting areas, and well-developed

accommodation and recreational facilities.

Equestrian tourism can also be defined from the perspectives of
tourists, businesses, and destinations. In a narrower sense, it refers ex-
clusively to the joint movement of the horse and rider — the tourist.
However, the second dimension of the equestrian tourism concept ex-
tends beyond horse-related experiences and includes the exploration of

natural, historical, and cultural heritage.
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Hungary’s equestrian traditions, which date back several millennia,
are an integral part of the nation’s cultural heritage. The origins of mod-
ern Hungarian equestrian tourism can be traced back to the 1930s,
during the period between the two World Wars. Unfortunately, the op-
portunities inherent in equestrian tourism could not be fully exploited
due to the outbreak of the Second World War. Organized horseback
tours resumed in the 1960s under the management of IBUSZ, primarily

catering to the needs of foreign riders.

As part of the National Rural Strategy, the Hungarian Government
adopted the National Horse Program on 29 February 2012. The pro-
gram aims to improve the conditions for horse use and equestrian activ-
ities, place the sector on a sustainable development path, and establish

the foundations for long-term sustainability.

One of the objectives of the National Horse Program is the designa-
tion of domestic equestrian trail routes. Navigation along these routes
is planned to be supported by GPS coordinates and signposting sys-
tems. The identification and mapping of necessary and potential rest
areas, accommodation facilities, and complementary services (such as
veterinary care and farriery) along the routes are currently underway,
and this information is being incorporated into designated information

points.

The strengthening of equestrian tourism requires the establishment
of a broad domestic customer base. At the same time, enhancing eques-
trian culture and awareness throughout society is essential in order to
reduce the risks associated with horseback touring and to promote the

safe and responsible use of equestrian routes.

Keywords: equestrian tourism, rural development, rural tourism, sus-
tainable tourism, horseback riding tours, tourism infrastructure, National
Equestrian Programme, cultural heritage, destination development, tourism

services, active tourism, tourism a’emlopmem‘, equestrian culture
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KOLLABORATIV HELYMARKAZAS
AZ U) TURIZMUSBAN

Collaborative Place Branding in the New Tourism

Prof. Dr. Pusztai Bertalan

Szegedi Tudomanyegyetem,
Kommunikacié és Médiatudomanyi Tanszék — tanszékvezet6 egyetemi tanar
Turizmus Szakcsoport — szakcsoportvezet6
bpusztai@media.u-szeged.hu

Absztrakt

Az el6adis a helymdrkazas paradigmavaltdsat mutatja be: a klasszikus,
kozpontilag vezérelt markaépitéstl a kollaborativ, kozosségi alapa
megkozelitésig, kilonds tekintettel a turisztikai szektorra. Kiinduld-
pontja Auliana Poon ,4j turizmus” fogalma (1993), amely a tomegtu-
rizmus krizisjelenségeire adott vélaszt. Az ,\j turista’ nem passziv fo-
gyaszto, hanem aktiv résztvevd, aki helyi kulturat, valédi kapcesolodast

és autentikus élményt keres.

Ehhez kapcsolédik a litogatégazdasig (visitor economy) fogalma,
amely a turizmust tigabb, helykézpontu keretben értelmezi: nem a 1a-
togatészam novelésére, hanem a helyiek és litogatSk kolesonos értékte-
remtésére fékuszdl. A szemléletvéltds eurdpai példai kozott Bécs opri-

mum tourism stratégidja és Linz kozosségi turisztikai terve is szerepel.
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Az el6adds rimutat a klasszikus helymarkazds belss ellentmondasara:
a kozpontilag kitaldlt imazs gyakran nem fedte a valés helyi identitast, a
lakosok nem azonosultak vele, s6t ellendlltak. Ennek szemléletes példdi
kozé tartozik Hamburg és Amszterdam esete, ahol a helyiek tomegesen
fejezték ki ellenérzéstiket egy professziondlisan, de nélkilik megalkotott
mirka ellen. Azok, akik nap mint nap megtestesitik a helyet, nem szél-
hattak bele a mérkajukba. A kollaborativ helymarkdzis ezt a szakadékot
hivatott 4thidalni: a marka nem kiilsé tizenet, hanem kozosen feltart tar-
talom, amelyben a stakeholderek a méarkajelentés tarsalkotéi. Az identitds-

alapi modellben a marka a kollektiv identitisba dgyazddik.

Fontos megkiilonboztetés a kollaboricié és a co-creation (egytitt al-
kotas) kozott: elébbi kozponti koordindciéval, eldre irt keretben miiko-
dik, utébbi valds idejl, egyenrangu tdrsszerzség, ahol a végeredmény
elézetesen nem létezett. A gyakorlatban e két végpont kozotti konti-

nuumban mozgunk: strukturélt keretek, benniik co-creation terekkel.

A kollaborativ megkozelités harom 6 érve: (1) valés identitison ala-
pul, igy a helyiek azonosulnak vele és markanagykovetekké vilnak; (2)
a helyet és helyi kultdrat ki nem haszndlé turizmust erdsit, amely a tdl-
turizmus ellenszere; (3) nem szinpadi autenticitist (szaged authenticity)

kindl, hanem a helyi életbe valé valédi részvételt.

Az el6adds Szeged példdjaval zdrul: az els6 magyar ,4j turiz-
mus’-stratégia visitor economy keretben késziilt, és a People Powered
Tourism nevi EU-projekt részeként kozosségi kapacitisépitésre, érté-
kek kozos feltérképezésére és co-designed pilotprogramokra épul. A
szegedi modell azt mutatja, hogy a turisztikai szolgaltatds a k6zosség-

bél néhet ki, ez a kollaborativ helymarkazas gyakorlati megvaldsitdsa.

Kulcsszavak: helymdrkdzds, kollaborativ helymdrkdzds, helyidentitds,
4j turizmus, ldtogatogazdasdg, visitor economy, kozosségi részvétel, co-crea-
tion, fenntarthatd turizmus, autenticitds, tilturizmus, desztindcidfejlesztés,

turizmusmarketing, Szeged
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Abstract

The presentation examines the paradigm shift in place branding, from
the traditional model of centrally managed branding to a collaborative,
community-based approach, with particular emphasis on the tourism
sector. Its point of departure is Auliana Poon’s concept of new tourism
(1993), developed in response to the emerging crisis of mass tourism.
'The “new tourist” is no longer regarded as a passive consumer but as an
active participant seeking local culture, meaningful connections, and

authentic experiences.

Closely related to this concept is the notion of the wisitor economy,
which interprets tourism within a broader, place-based framework.
Rather than focusing solely on increasing visitor numbers, it emphasizes
the creation of mutual value for both residents and visitors. European
examples of this shift include Vienna’s Optimum Tourism strategy and

Linz’s community-oriented tourism plan.

'The presentation highlights one of the fundamental contradictions
of traditional place branding: centrally designed destination images
frequently failed to reflect authentic local identity, resulting in a lack of
identification and even resistance among residents. Hamburg and Am-
sterdam provide illustrative examples, where professionally developed
place brands were openly rejected because local communities had not
been involved in their creation. Those who embody the place in their
everyday lives had little or no opportunity to influence its brand iden-
tity. Collaborative place branding seeks to bridge this gap by treating
the brand not as an externally imposed message but as jointly created
content in which stakeholders become co-creators of brand meaning.
Within this identity-based model, the brand is embedded in the collec-

tive identity of the community.
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A further conceptual distinction is drawn between co/laboration and
co-creation. Collaboration generally operates within centrally coordi-
nated and predefined frameworks, whereas co-creation represents a
real-time, egalitarian process of joint authorship in which the final out-
come does not exist in advance. In practice, destination development
usually takes place along a continuum between these two approaches,

combining structured governance with spaces for genuine co-creation.

The presentation identifies three principal advantages of collabo-
rative place branding. First, it is grounded in authentic local identity,
enabling residents to identify with the place and become genuine brand
ambassadors. Second, it promotes forms of tourism that respect local
communities and culture rather than exploiting them, thereby offering
a potential response to the challenges of overtourism. Third, it replaces
staged authenticity with opportunities for meaningful participation in

everyday local life.

The presentation concludes with the example of Szeged, where
Hungary’s first new tourism strategy has been developed within the
framework of the visitor economy as part of the European Union’s Peo-
ple Powered Tourism project. The strategy is based on community ca-
pacity building, the joint identification of local values, and co-designed
pilot projects. The Szeged model demonstrates that tourism services
can emerge organically from the local community, providing a practical

example of collaborative place branding in action.

Keywords: place branding, collaborative place branding, place identity,
new fourism, Visitor economy, community participation, co-creation, sus-
tainable tourism, authenticity, overtourism, destination development, tour-

ism marketing, Szeged
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